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¿Quiénes somos?

• Somos una de las empresas SEM 
(Search Engine Marketing) de 
mayor tamaño y experiencia en 
Europa.

• Disponemos de un equipo de 
más de 60 personas.

• Presencia en España, Argentina, 
México y Shangai (China). está 
previsto inaugurar este año una 
sede EEUU



Algunos datos sobre la importancia de los 
buscadores en el sector turístico

• 10 millones de usuarios en España*
• 100 millones de usuarios en Europa
• El 94% de internautas utilizan buscadores**
• El 67% decide mediante Internet***
• Sectores de Turismo y Ocio, mejor adaptación en 
Internet
• Ofertas personalizables 
• Alta rentabilidad / Retorno de la Inversión

* Datos EGM Abril 04

** Datos EGM 2003

***Datos EGM 2005

Estudio realizado por AECE a 40 empresas del sector turístico en Internet
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Ventajas de Internet

• Es un medio sin fronteras

• Nos ofrece la posibilidad de “saltar” intermediarios” 

• Obtención de nuevos contactos

• Conocimiento del ROI en tiempo real

• Facilidad de feed-back con los usuarios

… y una ventaja que no debemos olvidar…
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Qué hacer para rentabilizar la Publicidad en 
Buscadores? (I)
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- Posicionamiento Natural
- Campañas Pago por Click
- Boletines a los usuarios
- Creación de enlaces a nuestra

Web.
- Creación de notas de prensa 

Online
- Creación de  Blogs

Atraer visitasAtraer visitas
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Pago por Click

Posicionamiento Natural



Qué hacer para rentabilizar la Publicidad en 
Buscadores? (II)
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- Páginas de entrada convincentes
- Usabilidad: Eyetracking
- Accesibilidad: es un factor 
Valorado por los buscadores

Convertir en clientesConvertir en clientes



Qué hacer para rentabilizar la Publicidad en 
Buscadores? (III)
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- Analítica web, conversión de 
Visitas a clientes, ROI.

Medir los Medir los 
ResultadosResultados



Algunos casos prácticos de éxito 

Riviera Maya 
(www.rivieramaya.com)

• Necesidad: Mejorar el posicionamiento y 
creación de marca
• Objetivo: Posicionamiento TOP10
• Resultado: 98% de resultados  conseguidos i 
100% de incremento de visitas cualificadas
• ROI: 95%

Hotel Calipolis
(www.hotelcalipolis.com)

• Necesidad: Mejorar el posicionamiento, y 
rentabilizar la inversión en Internet. 
• Objetivo: Aumentar las reservas on-line.
• Resultados:

- Las visitas se han incrementado un 
300%
- La conversión se ha incrementado un 
100% 
- Las pernoctaciones (vía web) se han 
incrementado un 600%



Otros clientes destacados



Muchas gracias

por su atención

Ricard Isidro
Desarrollador e-Tourism
ricard.isidro@atraczion.com

Xavier Nieto 
Director Comercial 
xavier.nieto@atraczion.com


